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COI'JJACOBAHO

bIN IIJIAH
OTIOJHUTEIbHOI PO eccHOHANBLHON NPOrpaMMbl
(noBbIIIeHAE KBATHOHKALHH)
"Memnenskep (o orpaciam)’
(MeHenzKep 1o peKaame)

Peanuzamysi IPOTPAMMBI  I[OBBINIEHHS KBalM(QHUKAllUM HANpaBileHa Ha
COBEPIICHCTBOBAHUE ¥ (HIIH) TIOy4eH e HOBOM KOMIICTCHIIH, HeOOXOIUMOH ISt
Npo(heCCHOHANBHON JIeSTeNBHOCTH, 1 (WIH) TOBBILICHHE PO eCCHOHATEHOTO
ypOBHS B paMKax MMeIoIIeHcst KBaIn(pUKaliy.

[lentb pacKpHITh OCHOBHEIC DA3lesibl TEOPHH M METOMMKH OpTaHMsallii
peKIaMHON NeSTENLHOCTH, PACCMOTPETh MEXaHU3MBI ICHCTBUA PEKIIAMBI, paboTEI
pEeKJIAMHBIX areHTOB U BOIPOCH! HCIIONIBE30BaHHs CPEACTB PEKIaMbl B TOPTOBJIC.

Kareropust cJaymaTesie:

— JWIa, HMelole CcpeiHee INPO(ECCHOHAIbHOE U (unu)  BBICIIIEE
00pa3oBaHueE;

— W@, IONydarolye cpefHee NPO(EeCCHOHANBHOS U (wmu) BBICIIEE
oOpazoBaHHueE.

Cpok o0yuenusi: 100 gaca

®opma 06yueHHnsI: OUHas, O4HO-3a04HAs, 3a0HAL.





	№

п/п
	Наименование разделов, дисциплин и тем
	Всего

часов
	В том числе:
	Формы

контроля

	
	
	
	лекции
	Выездные занятия, стажировка, деловые игры и др.
	Практические, лабораторные,

семинары
	

	1.


	Раздел 1. Сущность, этапы развития и характерные черты современного менеджмента.

Тема 1.1. Основные этапы развития менеджмента.

Тема 1.2. Развитие управления в России.

Тема 1.3. Особенности современного менеджмента.


	5
	4
	
	1
	Устный опрос

	2.


	Раздел 2. Организация  как объект управления.

Тема 2.1. Понятие и виды организаций.

Тема 2.2. Внутренняя среда организации.

Тема 2.3. Внешняя среда организации.

Тема 2.4. Жизненный цикл организации.


	5
	4
	
	1
	Устный опрос

	3.


	Раздел 3. Миссия и цели организации. Функции и принципы менеджмента.

Тема 3.1. Миссия и выбор целей организации.

Тема 3.2. Функции  менеджмента.

Тема 3.3. Принципы менеджмента и предпринимательское управление.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	4.


	Раздел 4. Методы управления.

Тема 4.1. Сущность и система методов управления.

Тема 4.2. Организационно-административные методы управления.

Тема 4.3. Экономические методы управления.

Тема 4.4. Социально-психологические методы управления.

Тема 4.5. Менеджер – организатор эффективного управления.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	5.


	Раздел 5. Управленческое решение. 

Тема 5.1. Содержание и виды управленческих решений.

Тема 5.2. Требования, предъявляемые к управленческим решениям.

Тема 5.3. Процесс принятия решений.

Тема 5.4. Методы принятия решений.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	6.


	Раздел 6. Система маркетинговых  коммуникаций.           

Тема 6.1. Рост нематериальных активов современных организаций и продвижения как составляющая часть маркетинга.

Тема 6.2. Схема основных маркетинговых коммуникаций в организации.

Тема 6.3. Цели продвижения.

Тема 6.4. Относительная важность методов продвижения.


	6
	4
	
	2
	Контрольная работа

	7.


	Раздел 7. Реклама как элемент системы маркетинговых коммуникаций.

Тема 7.1. Виды и специфика рекламы как одного из методов продвижения.

Тема 7.2. Процесс рекламной коммуникации.

Тема 7.3. Типовые задачи бизнеса, не решаемые с помощью рекламы.

Тема 7.4. Функции рекламы. 


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	8.


	Раздел 8. Состояние и перспективы развития рекламного рынка.

Тема 8.1. История возникновения и развития рекламы.

Тема 8.2. Состояние и динамика развития современного рекламного рынка в США, Западной Европы и России.

Тема 8.3. Глобальная и кросскультурная стратегии продвижения брендов, перевод рекламы.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	9.


	Раздел 9. Правовое регулирование рекламной деятельности.

Тема 9.1. Саморегулирование рекламной деятельности в России.

Тема 9.2. Регулирование рекламы со стороны большого бизнеса.

Тема 9.3.Государственное регулирование рекламы.

Тема 9.4. Культура и этика рекламной деятельности.


	8
	6
	
	2
	Устный опрос

	10.


	Раздел 10. Рынок рекламы и его участники. 

Тема 10.1. Рекламная служба как составная часть отдела маркетинга организации.

Тема 10.2. Рекламные агентства.

Тема 10.3. Взаимодействие рекламодателей и рекламного агентства.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	11.


	Раздел 11. Стадия исследования в управлении рекламной деятельностью.

Тема 11.1. Рыночный и конкурентный анализ.

Тема 11.2. Анализ свойств товара.

Тема 11.3. Анализ потребительской аудитории и исследование покупательских мотивов.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	12.


	Раздел 12. Стратегическая стадия в управлении рекламной деятельностью.

Тема 12.1. Два основных типа рекламных стратегий.

Тема 12.2. Позиционирование товара на рынке и поиск творческой идеи продвижения.

Тема 12.3. Разработка стратегического документа.


	4
	2
	
	2
	Устный опрос

	13.


	Раздел 13. Алгоритм проведения рекламной компании.

Тема 13.1. Цели рекламной компании.

Тема 13.2. Методы формирования рекламного бюджета.

Тема 13.3. Бриф на разработку рекламы.


	4
	2
	
	2
	

	14.
	Раздел 14. Разработка рекламного обращения.

Тема 14.1. Когнитивные аспекты рекламного воздействия.

Тема 14.2. Аспекты рекламного воздействия, мотивация в рекламе.

Тема 14.3. Стилевые решения, композиция и текст рекламного обращения.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	15.
	Раздел 15. Использование творческих концепций при разработке рекламного обращения.  

Тема 15.1. Теория разрыва.

Тема 15.2. Теория RAM- проводника.

Тема 15.3. Теория «внутреннего драматизма» и методы активизации поиска идей.


	6
	4
	
	2
	Устный опрос

	16.
	Раздел 16. Основные средства распространения рекламного обращения.

Тема 16.1. Реклама в прессе.

Тема 16.2. Печатная реклама.

Тема 16.3. Реклама на радио и телевидении.

Тема 16.4. Наружная реклама.

Тема 16.5. Сувенирная реклама.

Тема 16.6. Реклама в Интернете.


	4
	2
	
	2
	Устный опрос

	17.
	Раздел 17. Планирование и организация рекламных компаний.

Тема 17.1. Основные понятия в медиапланировании.

Тема 17.2. Вопросы разработки медиастратегии.

Тема 17.3. Календарный график размещения рекламы.

Тема 17.4. Закупка места и времени в средствах массовой информации.

Тема 17.5. Контроль над практической реализацией мероприятий рекламной кампании.


	4
	2
	
	2
	Контрольная работа

	18.
	Раздел 18. Эффективность рекламной компании.

Тема 18.1. Изменение экономических результатов рекламы.

Тема 18.2. Психологическая эффективность применения средств рекламы.


	4
	2
	
	2
	Устный опрос

	
	Итоговый контроль:
	2
	
	
	2
	

	
	Итого:


	100
	64
	
	36
	


8

