Учебный план по курсу 

 «Менеджер по маркетингу»
	1.

	Сущность, этапы развития и характерные черты современного менеджмента.           



	2.
	Организация как объект управления.


	3.
	Миссия и цели организации. Функции и принципы менеджмента.

	4.
	Методы управления.


	5.
	Управленческое решение.



	6.
	Сущность, цели и задачи маркетинга.



	7. 

	Процесс управления маркетингом.

	8. 

	Система маркетинговых исследований и маркетинговой информации.  


	9.
	Основы  инновационного маркетинга.


	10. 

	Маркетинговая среда.



	11. 


	Товар как объект маркетинга.

	12. 


	Разработка товара.

	13.
	Продвижение товаров. Стратегия коммуникаций и стимулирования.


	14. 


	Формы коммуникаций в маркетинге. 


	15. 

	Стратегия маркетинга, планирование и контроль.
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