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COI'JTACOBAHO

YTBEPXJIEHO

pexrop HOY JITTO «PHIIOy

I\’/Izy?p/ya H.B:

YUYEBHBIN IIJIAH
JAOTOJIHHTEILHOMH npodeccHoHaIBbHON NPOrpaMMblI
(nmoBbileHne KBaJH(pUKANNH)
"Pexnama'

Peanm3alis IpOrpaMMbl IOBBIIIEHHs KBaIM(QUKAIWK HalpaBlIeHa Ha
COBEpIICHCTBOBAHME U (W) [OJyYeHHE HOBOM KOMIIETEHIMH, HEOOXOMUMOMN JUIs
npodecCHOHANIBHON NesTeNbHOCTH, W (WIN) MOBBIIIEHHE MPO(ECCHOHATIBHOIO
VPOBHS B paMKax UMEIOIIeNCsl KBanupUKaIiH.

B 1aHHOM Kypce H3JI0KEHBl OCHOBHEIE paslejbl TCOPUU M METOINMKH
OpraHu3alii PEeKAAMHON AesTeIbHOCTH, PACCMATPUBAIOTCSL MEXaHU3Mbl ICHCTBHUS
peKsiamMbl, paboThl PEKIAMHBIX areHTCTB W BONPOCHI HCIIOJIB30BAHUS CPCICTB
peksampl B Toprosie. TaxKe aHAIM3UPYIOTCS PA3UYHbBIE CIOCOOBI PEKIaMHOH
nestenpHocTH. OB06IIeH POCCHICKUI OTBIT WCIIOIB30BAHKS PeKIaMbl B GusHece.
PaccMmaTpuBaloTCst pekiiama B CUCTeME MAapKeTHHIa, BHIBI M CPEICTBA
pacrpoOCTpaHEHUSI ¥ NICUXOJIOTHYECKHME aCIeKThl PEKIaMbl, a TaKXKe OpraHu3allis
peKiaMHON NeATeIbHOCTH.

Kareropus cJyliaTesiei:

— Jula, WMelole cpenHee TpodecCHOHalbHOE M (MJIM)  BBICILCE
o0pa3oBaHue; ‘

— nWla, MONydYalolMe cpeaHee HpodeccHoHanbHoe W (WMIlK) BBICIICE
oOpazoBaHue.

Cpoxk o0yyenus: 490 yaca

®opma obyueHHs: OuHas, OYHO-3a04UHas, 32809HA.
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	№

п/п
	Наименование разделов, дисциплин и тем
	Всего

часов
	В том числе:
	Формы

контроля

	
	
	
	лекции
	Выездные занятия, стажировка, деловые игры и др.
	Практические, лабораторные,

семинары
	

	1.

	Введение

Сущность, этапы развития и характерные черты современного менеджмента.

 1.1.Основные этапы развития менеджмента.

 1.2.Развитие управления в России.
1.3. Особенности современного менеджмента.
	45

	35
	
	10
	

	2.


	 Организация  как объект управления.

2.2.Понятие и виды организаций.

2.3.Внутренняя среда организации.

2.4.Внешняя среда организации.

2.5.Жизненный цикл организации.
	50
	40
	
	10
	

	3.


	Миссия и цели организации. Функции и принципы менеджмента.

3.1.Миссия и выбор целей организации.

3.2.Функции  менеджмента.

3.3.Принципы менеджмента и предпринимательское управление.

	20
	10
	
	10
	

	4.


	 Методы управления.
4.1.Сущность и система методов управления.

4.2.Организационно-административные методы управления.

4.3.Экономические методы управления.

4.5.Социально-психологические методы управления.

Менеджер – организатор эффективного управления.

	35
	25
	
	10
	

	5.


	Управленческое решение. 
5.1.Содержание и виды управленческих решений.

5.2.Требования, предъявляемые к управленческим решениям.

5.3.Процесс принятия решений.
5.4.Методы принятия решений.
	45
	35
	
	10
	

	6.


	Система маркетинговых  коммуникаций. 

6.1.Рост нематериальных активов современных организаций и

продвижения как составляющая часть маркетинга.

6.2.Схема основных маркетинговых коммуникаций в организации.
6.3.Цели продвижения.

6.4.Относительная важность методов продвижения.

	30
	20
	
	10
	

	7.


	Реклама как элемент системы маркетинговых коммуникаций.

7.1.Виды и специфика рекламы как одного из методов продвижения.
7.2.Процесс рекламной коммуникации.

7.3.Типовые задачи бизнеса, не решаемые с помощью рекламы.

7.4.Функции рекламы.
	30
	20
	
	10
	

	8.


	Состояние и перспективы развития рекламного рынка.

8.1.История возникновения и развития рекламы.

8.2.Состояние и динамика развития современного рекламного рынка в США, Западной Европы и России.

8.3.Глобальная и кросскультурная стратегии продвижения брендов, перевод рекламы.

	30
	20
	
	10
	

	9.

	 Правовое регулирование рекламной деятельности.

9.1.Саморегулирование рекламной деятельности в России.

9.2.Регулирование рекламы со стороны большого бизнеса.

9.3.Государственное регулирование рекламы.

9.4.Культура и этика рекламной деятельности.
	30
	20
	
	10
	

	10.

	Рынок рекламы и его участники. 

10.1.Рекламная служба как составная часть отдела маркетинга организации.

10.2.Рекламные агентства.

10.3.Взаимодействие рекламодателей и рекламного агентства.

	20
	15
	
	5
	

	11.

	Стадия исследования в управлении рекламной деятельностью.

11.1.Рыночный и конкурентный анализ.
11.2.Анализ свойств товара.

11.3.Анализ потребительской аудитории и исследование покупательских мотивов.
	20
	10
	
	10
	

	12.

	Стратегическая стадия в управлении рекламной деятельностью.

12.1.Два основных типа рекламных стратегий.

12.2.Позиционирование товара на рынке и поиск творческой идеи продвижения.

12.3.Разработка стратегического документа.
	15
	10
	
	5
	

	13.

	Алгоритм проведения рекламной компании.

13.1.Цели рекламной компании.

13.2.Методы формирования рекламного бюджета.

13.3.Бриф на разработку рекламы.
	15
	10
	
	5
	

	14.

	Разработка рекламного обращения.
14.1.Когнитивные аспекты рекламного воздействия.

14.2.Аспекты рекламного воздействия, мотивация в рекламе. 14.3.Стилевые решения, композиция и текст рекламного обращения.


	15
	10
	
	5
	

	15.

	Использование творческих концепций при разработке рекламного обращения.

15.1.Теория разрыва.
15.2.Теория RAM- проводника.

15.3.Теория «внутреннего драматизма» и методы активизации поиска идей.
	20
	10
	
	10
	

	16.

	 Основные средства распространения рекламного обращения.

 16.1.Реклама в прессе.

16.2.Печатная реклама.

16.3.Реклама на радио и телевидении.

16.4.Наружная реклама.
16.5.Сувенирная реклама.

Реклама в Интернете.


	20
	10
	
	10
	

	17.

	Планирование и организация рекламных компаний.

17.1.Основные понятия в медиапланировании.

17.2.Вопросы разработки медиастратегии.

17.3.Календарный график размещения рекламы.

17.4.Закупка места и времени в средствах массовой информации.

17.5.Контроль над практической реализацией мероприятий рекламной кампании.
	30
	20
	
	10
	

	18

	18. Эффективность рекламной компании.

18.1.Изменение экономических результатов рекламы.

18.2.Психологическая эффективность применения средств рекламы.


	17
	10
	
	7
	

	
	Итоговый контроль:
	3
	
	
	3
	

	
	Итого:


	490
	310
	
	180
	



