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COI'JTACOBAHO YTBEPXJIEHO

[pencenarens [lenarornyeckoro g
Hoxxung E.A. :

YYEBHBIA IJTAH
JIOTIOJIHUTENbLHON HpogecCHOHAIbHON NPOrPAMMBI

(noBbIIeHHE KBAJTN(PHKAHN)
"MAPKETHUHI™

Peanusanys NporpaMMbl TOBBIIICHHS KBalM(QUKALMK HalpaBieHa Ha
COBEpIICHCTBOBAHKE U (M) TTOJIyYeHNHe HOBOKH KOMIIETEHIIMH, HEOOXOMUMOM 1St
npodeccHOHANbHON JesSTeNBHOCTH, W (W) IOBBIEHHE IPOPECCHOHATBHOTO
VPOBHS B paMKax HMEIoLIeNcs KBannpUKaluu.

M37105UTh TipeIMET TITyO0KO, HO B TO e BPEMsI KPaTKO, MPOCTO U MOHATHO,
COTPOBOYK/asi Marepual OrpaHUYEHHBIM UYHMCIOM Haubolee SPKHX NPUMEPOB M3
IIpakTHKHU. [Ipu HeOOXOAUMOCTH NIPUBOIATCS U NOCTYITHO Pa3bACHAIOTCS MMOHSTHS
1 3aKOHOMEPHOCTH COBPEMEHHON SKOHOMHUYECKON TEOPHH.

Jlekiuu cocTaBiieHBl B pacueTe Ha MacCOBOIO CIIymIaress, TaK Kak
pacnpocTpaHeHHe KOHIEMNIMY MapKeTHHra B YCJIOBHUSX NMEPEXOJHOrO INEpHoaa —
0JIHO W3 IJIaBHBIX YCJOBHM 3KOHOMMYECKOIO IIOJbeMa, BBDKUBAHUSI W Pa3BUTHS
[PSATIPHATHI 1 OpraHu3aiui. '

Kareropusi cjayumaTeen:

~ JWlla, HWMelolMe cpefHee mpodecCHOHaNbHOE M (WIK) BBICIIES
oOpazoBaHue;

— JWLa, TOoNydYalollue cpejHee MpoQeccHoHaqbHoe | - (WiM) BBICLICE
obpa3oBaHue.

Cpox o0yuenus: 490 gaca

(I)opma 06yqe}mﬂ: OYHas, OYHO-3a04Hasi, 3a049Hasi.




	№

п/п
	Наименование разделов, дисциплин и тем
	Всего

часов
	В том числе:
	Формы

контроля

	
	
	
	Лекции
	Выездные занятия, стажировка, деловые игры и др.
	Практические, лабораторные,

семинары
	

	1.

.


	Социально-экономические основы маркетинга.        
1.1.Основные понятия.
1.2.Концепции маркетинга.

1.3.Цели маркетинговой деятельности.
Распространение маркетинга.
	45

	35
	
	10
	

	2.


	 Управление маркетинговой деятельностью.
2.1.Анализ рыночных возможностей.

2.2.Отбор целевых рынков.
2.3.Разработка комплекса маркетинга.

2.4.Организация маркетинговой деятельности.

	55
	45
	
	10
	

	3.


	Маркетинговая среда организации.

3.1.Основные факторы микросреды.

3.2.Основные факторы макросреды.
	20
	10
	
	10
	

	4.


	Поведение потребителей при совершении покупки.

4.1.Модель поведения покупателей.

4.2.Характеристики покупателей.

4.3.Процесс принятия решения о покупке.

4.4.Особенности принятия решения о покупке товара-новинки.

	35
	25
	
	10
	

	5.


	Покупатели от имени организаций.

5.1.Рынок организаций. Рынок товаров промышленного назначения. 

5.2.Рынок промежуточных продавцов.

5.3.Рынок государственных учреждений.
	45
	35
	
	10
	

	6.


	Маркетинговые исследования и информация.

6.1.Концепция и состав системы маркетинговой информации.

6.2.Методика маркетинговых исследований.

	30
	20
	
	10
	

	7.


	Сегментирование рынка, выбор целевых сегментов и позиционирование товара.

7.1.Концепции маркетинга.
7.2.Сегментирование рынка.

7.3.Выбор целевых сегментов рынка.

7.4.Позиционирование товара на рынке.

	35
	20
	
	15
	

	8.


	 Товары, торговые марки, упаковка и услуги.

8.1.Классификация товаров.

8.2.Марки товаров.

Упаковка, маркировка товара и сервисные услуги для покупателей.

8.3.Товарный ассортимент и торговая номенклатура.

	40
	30
	
	10
	

	9.

	 Разработка и жизненный цикл товара.

9.1.Стратегия разработки новых товаров.

9.2.Этапы жизненного цикла товаров.
	30
	20
	
	10
	

	10.

	 Политика и методы ценообразования.

10.1.Проблемы и условия ценообразования.

10.2.Факторы ценообразования.
10.3.Стратегия и тактика ценообразования.
	20
	15
	
	5
	

	11.

	Распределение товаров и товародвижение.

11.1.Каналы распределения товаров и услуг.

11.2.Структура и управление каналами распределения.

11.3.Товародвижение.
	20
	10
	
	10
	

	12.

	Розничная и оптовая торговля.
12.1.Розничная торговля.

12.2.Оптовая торговля.

	15
	10
	
	5
	

	13.

	Маркетинговая коммуникация.

13.1.Проблемы, стратегии и методы маркетинговой коммуникации.

13.2.Комплекс стимулирования.


	15
	10
	
	5
	

	14.

	 Реклама, стимулирование и пропаганда.

14.1.Реклама.

14.2.Стимулирование сбыта.
14.3.Пропаганда.


	15
	10
	
	5
	

	15.

	Стратегическое управление и маркетинг.

15.1.Стратегическое планирование.

15.2.Концепция стратегических хозяйственных подразделений.

15.3.Управление хозяйственным портфелем на основании жизненного цикла.

15.4.Стратегическое управление маркетингом. 


	30
	20
	
	10
	

	16.

	Международный маркетинг.
16.1.Тенденции и среда международного маркетинга.

16.2.Целесообразность выхода на внешний рынок.

16.3.Методы выхода на рынок.

16.4.Структура комплекса маркетинга.
16.5.Структура службы маркетинга.

	20
	10
	
	10
	

	17.

	Маркетинг в сфере услуг и некоммерческий маркетинг.

17.1.Виды и технологии услуг.

17.2.Особенности маркетинга услуг.

17.3.Некоммерческий маркетинг.

17.4.Маркетинг образования.
	17
	10
	
	7
	

	
	Итоговый контроль:
	3
	
	
	3
	

	
	Итого:


	490
	305
	
	155

	



