Учебный план по курсу 

 «Менеджер по рекламе»
	№
	Наименование разделов


	1. 
	Система маркетинговых  коммуникаций.
           

	2. 
	Реклама как элемент системы маркетинговых коммуникаций.


	3. 
	Состояние и перспективы развития рекламного рынка.

	 4.

	Правовое регулирование рекламной деятельности.

	 5.
	Рынок рекламы и его участники.


	 6. 
	Стадия исследования в управлении рекламной деятельностью.
        

	 7. 
	Стратегическая стадия в управлении рекламной деятельностью.


	 8. 
	Алгоритм проведения рекламной кампании.


	 9.
	Разработка рекламного обращения.


	10. 

	Использование творческих концепций при разработке рекламного обращения.  


	11. 
	Основные средства распространения рекламного обращения.



	12. 
	Планирование и организация рекламных кампаний.



	13. 

	Эффективность рекламной кампании.
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